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INTRODUGAO

Nos ultimos anos, o DOOH (Digital Out of Home) deixou de ser uma
evolugao tecnologica do OOH tradicional para se tornar um dos segmentos
mais dindmicos da industria publicitaria. Ao combinar alcance, impacto
visual, dados, segmentacgéao e integragdo omnichannel, o canal passou a
ocupar uma posicao estratégica dentro dos planos de midia.

Esse movimento ja se reflete nos investimentos. Segundo estimativas do
IAB Brasil e IBOPE Inteligéncia, o DOOH movimentou aproximadamente RS
4,4 bilhdes no Brasil em 2025, consolidando-se como um dos principais
vetores de crescimento do mercado.

Mais do que entender um formato de midia, compreender o DOOH significa
entender como tecnologia, dados e contexto estéo redefinindo a
comunicacgao fora de casa. Este estudo explora os principais movimentos
que impulsionam essa transformacao, os desafios para sua evolugao e as
oportunidades para marcas que desejam construir estratégias mais
relevantes, conectadas e eficientes.
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O DOOH passa a ocupar uma posigao estratégica por combinar
atributos historicamente dificeis de encontrar em um unico meio:
cobertura de massa, impacto visual, segmentagao geografica,
flexibilidade criativa e capacidade de mensuracao.

Essa combinagéo tem ampliado o interesse de anunciantes, agéncias e plataformas de midia,
consolidando o canal como um dos pilares da comunicagao omnichannel.



one
94 station

media

Durante anos, a industria de midia
concentrou seus esforcos em
entender o que as pessoas faziam
online.

O crescimento do DOOH reflete uma
nova necessidade: compreender
também onde elas estao, para onde
se deslocam e em quais contextos
as decisoes sao tomadas.
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Em um cenario de atencao
fragmentada, o desafio das
marcas deixou de ser apenas
alcancar pessoas e se tornou
alcanca-las no momento e
contexto certos.

A transformagao digital multiplicou os estimulos aos
quais os consumidores estdo expostos diariamente.
Entre redes sociais, streaming, marketplaces,
aplicativos e diversos canais de contelido, a atengéo
tornou-se um recurso cada vez mais disputado. Ao
mesmo tempo, a jornada do consumidor passou a
acontecer de forma hibrida, distribuida entre
ambientes fisicos e digitais ao longo do dia.

Nesse cendrio, o DOOH ganha relevancia por
acompanhar as pessoas durante seus deslocamentos
e momentos de mobilidade, inserindo as marcas em
contextos de alta circulagao e atengao qualificada.
Mais do que ampliar cobertura, o canal permite
conectar mensagens ao local, ao momento e ao
contexto do consumidor, combinando presenca fisica
e inteligéncia digital em uma plataforma estratégica
de comunicacgao.



A jornada do consumidor

Em um cendrio de jornadas fragmentadas, a eficiéncia da midia depende cada vez mais da capacidade de conectar diferentes pontos de
contato ao longo da experiéncia do consumidor.
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O DOOH contribui para ampliar a cobertura de campanhas, alcangando
pessoas em momentos onde outros canais ndo estdo presentes.

Por isso, muitas marcas passaram a utilizar o canal nao apenas para gerar
novos impactos, mas para aumentar a eficiéncia do mix de midia como

DOOH néo compete g‘rn.;to'do, atuando como um elo entre o ambiente fisico e os canais
R igitais.
com outros canalis,

Sua fungao pode variar conforme o objetivo da campanha:

amplifica seus
Construgao de Reforgo de campanhas Amplificagao de
resu Itad OsS. awareness: digitais: langcamentos:

Expandindo cobertura Aumentando frequéncia e Gerando impacto visual
e presenca urbana. lembranca de marca. em larga escala.

Conexao com Extensao de campanhas

ambientes de compra: institucionais:
Influenciando decisdes Garantindo presencga além das
préximas ao consumo. telas pessoais.




A midia exterior passou a
oferecer nao apenas
visibilidade, mas também
inteligéncia operacional.

As telas foram apenas a porta de entrada
para uma transformagao maior. O verdadeiro
diferencial esta na capacidade de utilizar
dados, automacao e contexto para tornar a
midia exterior tao dinamica quanto os canais
digitais.

E essa convergéncia entre impacto fisico e
inteligéncia de dados que esta redefinindo o
papel do DOOH dentro do planejamento de
midia moderno.
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Hoje é possivel:

Atualizar campanhas sem necessidade de troca fisica
de materiais.

Adaptar mensagens de acordo com horario e contexto.

Planejar ativagdes por regido, praga ou ambiente.

Integrar DOOH a estratégias digitais mais amplas.

Utilizar dados para otimizar investimentos e aumentar
eficiéncia.
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Da midia exterior tradicional ao DOOH programatico:

A evolugéo do setor pode ser entendida em trés grandes etapas

>
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No DOOH o valor da audiéncia esta no
contexto e a segmentagao comega pelo
ambiente onde a mesma pessoa pode
assumir comportamentos diferentes
dependendo do contexto em que esta
inserida.

- No aeroporto, estd pensando na viagem.

-No shopping, esta mais proxima do consumo.

-Na academia, estd conectada ao bem-estar.

-No escritério, esta em modo produtivo.

-No supermercado, esta tomando decisées de compra.
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Em um mundo saturado de mensagens,
o diferencial nao esta apenas em
alcancar pessoas. Esta em alcanca-las
no momento mais relevante.



Uma das maiores transformagoes
trazidas pelo DOOH foi a evolugao
do conceito de segmentacao.

Enquanto a midia exterior tradicional era
planejada principalmente com base na
localizagao dos ativos, o DOOH adicionou
novas camadas de inteligéncia que
permitem considerar fatores como contexto,
comportamento, mobilidade e condi¢des do
ambiente.

Essa mudanca aproxima o canal da l6gica
do marketing digital, mas com uma
diferenca importante: no DOOH, o contexto
fisico continua desempenhando um papel
central.
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A evolugao da segmentacgao:

Primeira geracao: localizagao

Historicamente, a midia exterior era planejada a partir da localizagao
fisica dos ativos. As perguntas eram simples: Qual avenida possui
maior fluxo? Qual regido possui maior circulagdo? A localizagao
continua importante, mas deixou de ser o uUnico critério.

Segunda geragao: audiéncia
Com o avango dos dados de mobilidade e geolocalizagao, tornou-se
possivel compreender melhor quem circula pelos ambientes. Hoje, o

RS . e hor guem circul olentes. Fic
an®™ga planejamento pode considerar: Faixa etaria, perfil socioeconémico e

de consumo e os habitos. O foco passa a ser a audiéncia presente

em cada local, e ndo apenas o local em si.

Terceira geragao: contexto
m= == A etapa mais avancada da evolucdo do DOOH incorpora varidveis capazes
CONTEXT de alterar a relevancia da mensagem em tempo real como: geogréfica,
———mann

temporal, ambiental, mobilidade, proximidade. Nesse modelo, a
campanha pode responder a condi¢des especificas do ambiente e do
comportamento das pessoas.

DECODIFICANDO O DOOH NO BRASIL 12



( —— GEOGRAFICA
A camada mais basica e
amplamente utilizada.

- Cidade

— 79 Regido

— 4.} Bairro

‘ — CEP

N w (©) Raio de influéncia
Proximidade de
pontos de interesse

Aplicacao: Campanhas
regionais, langamentos
locais e estratégias

de cobertura.

L 4

A evolucao da segmentacao
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Ela esta comprando:

Quando uma marca
investe em DOOH, ela
nao esta comprando
apenas um espacgo
publicitario.

Atencao.

Contexto.

Relevancia.

Presenca fisica.

Proximidade.

Impacto visual.

Integracdo com outras iniciativas de midia.

As telas sao apenas o veiculo que viabiliza essa
entrega.
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CONCLUSOES E
OPORTUNIDADES
ESTRATEGICAS
PARA MARCAS

O DOOH se consolida como uma plataforma de midia que combina alcance,
impacto visual, dados e capacidade de integragdo com outros canais.

Para as marcas, a principal oportunidade esta em utilizar o DOOH nao apenas
como uma ferramenta de awareness, mas como um elemento capaz de
conectar presenca fisica, contexto e inteligéncia de midia ao longo da jornada
do consumidor. Em um cendrio de atencao fragmentada, o canal oferece a
possibilidade de impactar audiéncias em ambientes de alta relevancia, ampliar
o alcance incremental de campanhas digitais e fortalecer a construgéo de
marca em momentos estratégicos. As empresas que comegarem a explorar
essas capacidades desde agora estardo mais preparadas para capturar
vantagem competitiva a medida que o DOOH evoluir de um canal de exibi¢ao
para uma plataforma cada vez mais orientada por dados, automacgao e
resultados.
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OPORTUNIDADES
ESTRATEGICAS

Ampliar alcance em uma jornada Gerar alcance incremental para Impactar consumidores no contexto
cada vez mais fragmentada campanhas digitais mais relevante

O DOOH néo substitui canais digitais;
ele amplia cobertura e frequéncia em
momentos onde outros canais nao
estdo presentes.

0 consumidor transita constantemente
entre ambientes fisicos e digitais,
tornando mais dificil construir presenga
consistente.

O futuro da segmentacao esta no
contexto, combinando localizagao,
mobilidade e comportamento.

Agao: DOOH Premium + Inventario Agao: Urban Sync (DOOH + Mobile), permitindo Acao: Geofencing, Geotargeting e Dados de

Omnichannel, ampliando cobertura em continuar a comunicagéo apos a exposi¢édo Mobilidade, utilizando mais de 400 fontes de
ambientes de alta circulagao e atengéo. nas telas. dados para planejamento de audiéncia.
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OPORTUNIDADES
ESTRATEGICAS

Conectar awareness e resultado Construir estratégias Utilizar dados proprios para
em uma mesma estratégia verdadeiramente omnichannel aumentar eficiéncia e reduzir

desperdicios
0 mercado busca evoluir de métricas de 70% dos profissionais ja utilizam DOOH
exposicao para métricas de impacto e integrado a midias digitais, reforcando a
negécio. importancia da convergéncia entre canais.

0 mercado caminha para modelos orientados
por audiéncia e dados, especialmente em um
cendrio de maior preocupagao com
privacidade.

Acao: Drive-to-Store e Footfall Acao: Integragéo entre DOOH, Mobile, CTV Acdo: First Party Data e Audiéncias
Measurement, mensurando visitas e e Social, criando continuidade ao longo da Proprietarias, com ativagao e reimpacto

comportamento apds a exposi¢édo a jornada do consumidor. em diferentes plataformas digitais.
campanha.
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SOMOS A ONE
STATION MEDIA

A OSM é a combinacao Tecnologica de Media & Programmatic,
rodando em mais de 200 paises, com uma equipe altamente
desenvolvida e capacitada para melhor opera-la.

Atuando no Brasil desde 2019, conquistamos a confianca de grandes /
marcas nos setores do varejo, industria e servicos no mercado

Brasileiro e Latino. CO NTATO:

https://onestationmedia.com/
https://www.linkedin.com/company/onestationmedia/
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https://onestationmedia.com/
https://www.linkedin.com/company/onestationmedia/
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1. Estudos e Relatérios

° IAB Brasil + IBOPE Inteligéncia
Digital AdSpend 2026 — Ano Base 2025
https://iabbrasil.com.br
Principais dados: investimento em DOOH, tamanho do mercado, share e principais ambientes de exibicao.

° IAB Brasil + Galaxies
Panorama DOOH 2025 - Tendéncias, Desafios e Oportunidades
https://iabbrasil.com.br
Principais dados: adogéo do canal, programatica, omnichannel, desafios, métricas e intengdo de investimento.

2. Artigos de Mercado

Negocios SC — Como a midia DOOH ajuda a construir marcas e aumentar as vendas
Cortex Intelligence — Midia DOOH e Geomarketing

Valor Econémico — DOOH avanga no Brasil e impulsiona midia indoor

Propmark — DOOH chega a RS 4,27 bilhdes no Brasil

Adnews — OOH Summit 2026

Portal da Propaganda — DOOH e midia programatica

Portal da Comunicagdo — Ambientes de espera positiva

Grandes Nomes da Propaganda — Crescimento do DOOH

Todos os dados quantitativos citados foram extraidos diretamente dos relatérios oficiais acima, com identificagdo explicita em notas de rodapé e/ou
paginas especificas do documento original.

Imagens retiradas do Freepik ou gerada por I.A. via Gemini.


https://www.negociossc.com.br/blog/como-a-midia-dooh-ajuda-a-construir-marcas-e-aumentar-as-vendas/?utm_source=chatgpt.com
https://www.cortex-intelligence.com/blog/geomarketing/midia-dooh?utm_source=chatgpt.com
https://valor.globo.com/patrocinado/dino/noticia/2026/03/03/dooh-avanca-no-brasil-e-impulsiona-midia-indoor-1.ghtml?utm_source=chatgpt.com
https://propmark.com.br/out-of-home/dooh-chega-a-r-427-bilhoes-no-brasil/?utm_source=chatgpt.com
https://adnews.com.br/post/ooh-summit-2026-digitalizacao-e-telas-de-led-levam-setor-a-patamar-bilionario?utm_source=chatgpt.com
https://www.portaldapropaganda.com.br/noticias/40991/estreia-do-dooh-com-r-44-bilhoes-amplia-protagonismo-da-midia-programatica/?utm_source=chatgpt.com
https://portaldacomunicacao.com.br/2026/02/como-o-dooh-se-tornou-uma-midia-cada-vez-mais-crescente-em-ambientes-de-espera-positiva/?utm_source=chatgpt.com
https://grandesnomesdapropaganda.com.br/veiculos/como-o-dooh-se-tornou-uma-midia-cada-vez-mais-crescente/?utm_source=chatgpt.com

